Quinte Cuslrimesine



(1) NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: COMUNICACION

VISUAL

(2) CICLO: QUINTO CUATRIMESTRE

LCCO0521

(3) CLAVE DE LA ASIGNATURA

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL :I'ERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO EMPLEARA LOS PROCESOS DEL DISENO
GRAFICO PARA OPTIMIZAR SU LABOR EN EL QUEHACER COMUNICACIONAL.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. CONCEPTOS GENERALES SOBRE DISENO
1.1 DEFINICION
1.2 ANTECEDENTES
1.3 EQUIPO DE DISENO
1.4 CONCEPTOS BASICOS

14.1
1.4.2
1.4.3
1.4.4
145
1.4.6
1.4.7
1.4.8
149
1.4.10
1.4.11
1.4.12
1.4.13

RIGIDEZ
UNIDAD
FRAGMENTACION
SENCILLEZ
COMPLEJIDAD
SIMETRIA
ASIMETRIA
EQUILIBRIO
INESTABILIDAD
NEUTRALIDAD
REALISMO
DISTORSION
CONTRASTE

1.5 TIPOGRAFIA
1.6 ROTULACION
1.7 PREPARACION PARA MANUSCRITOS EN SOFTWARE

1.7.1
1.7.2
1.7.3
1.7.4
1.7.5
1.7.6
1.7.7

CALCULO DE ESPACIO
MAQUETACION
TRAZADOS Y PAUTAS
TEXTOS
ILUSTRACIONES
COMPOSICION
PRUEBAS

2. TECNICAS DE IMPRESION
2.1 TECNICAS DE IMPRESION

211
2.1.2
2.13
2.14
2.15

FOTOLITO
PROCESS

SERIGRAFIA (APLICACION)

OFFSET (PRENSA, IMPRENTA, TIPO)
PRINCIPIOS BASICOS




(5) TEMAS Y SUBTEMAS

2.2 COLOR
2.2.1 UTILIZACION DE COLOR
2.2.2 SEPARACION DE COLOR
2.2.3 APLICACION DE CONCEPTOS

3. EL DISENO GRAFICO Y SU APLICACION
3.1 DISENO GRAFICO
3.1.1 LOGOTIPOS
3.1.2 SIiMBOLO
3.1.3 CARTEL
3.1.4 IMAGEN CORPORATIVA
3.1.5 DISPLAYS
3.2 EVASES, CAJAS Y EMBALAJES
3.3 IMAGEN DE ROPA
3.4 DISENO Y FOTOGRAFIA
3.5 FOTOGRAFIA DIGITAL EN EL DISENO




(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e PRACTICAS EN EL LABORATORIO DE COMPUTO
o EXPOSICIONES

INDEPENDIENTES:

e ELABORACION DE DISENOS CON DISTINTAS TECNICAS
e INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA Y HEMEROGRAFICA

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION
DOS EVALUACIONES PARCIALES 25% CADA UNA

UNA EVALUACION FINAL 20%

EVALUACION CONTINUA 30% . DISTRIBUIDA COMO SIGUE:

ELABORACIQN DE DISENOS 20%
PREPARACION DE MANUSCRITOS EN SOFTWARE 10%




(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: TALLER DE
PRODUCCION DE VIDEO

(2) CICLO: QUINTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCC0522

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

AL TERMINO DEL CURSO EL ALUMNO TENDRA LOS CONOCIMIENTOS PARA EL
MANEJO ADECUADO DE LA IMAGEN Y EL AUDIO, FOMENTANDO EL DESARROLLO DE
SU CREATIVIDAD, DISENARA Y PRODUCIRA DIVERSOS TIPOS DE MENSAJES
AUDIOVISUALES EN VIDEO.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. CONTEXTO Y ELEMENTOS FUNDAMENTALES DEL VIDEO
1.1 INTRODUCCION AL CONOCIMIENTO Y PRACTICA DEL VIDEO
1.2 EL PROCESO DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL EN VIDEO
1.3 ELEMENTOS FUNDAMENTALES EN VIDEO

1.3.1 TEXTO, GUION

1.3.2 IMAGEN

1.3.3 AUDIO, VOZ, MUSICA

1.3.4 EFECTOS VISUALES Y SONOROS
1.4 TIPOS DE VIDEO

1.4.1 NARRATIVOS

1.4.2 EXPRESIVOS

1.4.3 ARGUMENTATIVOS

2. LENGUAJE VISUAL
2.1 PLANO, ESCENA, SECUENCIA
2.2 ENCUADRES
2.3 MOVIMIENTOS DE CAMARA
2.4 ANGULOS DE CAMARA
2.5 COMPOSICION

3. LENGUAJE NARRATIVO
3.1 ESPACIO, TIEMPO Y MODELOS ESTRUCTURALES
3.2 CONTINUIDAD ESPACIAL Y TEMPORAL
3.3 CONTINUIDAD DIRECCIONAL
3.3.1 EJES DE DIRECCION

4. EL GUION
4.1 GUION TRAMA Y TRATAMIENTO
4.2 GUION LITERARIO
4.3 GUION TECNICO
4.4 PLAN DE FILMACION




(5) TEMAS Y SUBTEMAS

5. ILUMINACION
5.1 CONDICIONES DE LUZ
5.2 EFECTOS DE ILUMINACION
5.3 CONTRALUZ, USOS Y LIMITACIONES

6. SONIDO
6.1 USOS SONOROS
6.2 SONIDO AMBIENTE Y DE FONDO
6.3 SONIDO DE APOYO
6.4 DIFERENTES TIPOS DE MICROFONOS
6.4.1 CARATERISTICAS ELECTRONICAS DE LOS MICROFONOS
6.4.2 CARACTERISTICAS DE FUNCIONAMIENTO DE LOS MICROFONOS
6.5 CONTROLES DE SONIDO Y COMO EMPLEARLOS
6.5.1 PRODUCCION DE AUDIO EN ESTUDIO
6.5.2 PRODUCCION DE AUDIO EN CAMPO
6.6 MEZCLA Y ESTETICA DEL SONIDO

7. PRODUCCION O GRABACION
7.1 PREPRODUCCION
7.2 PRODUCCION
7.3 POSTPRODUCCION
7.3.1 EDICION Y MONTAJE TECNICO NARRATIVO
7.3.2 EDICION EN COMPILACION
7.3.3 MONTAJE PARALELO




(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e REALIZACION DE PRODUCCIONES DE VIDEO
e ANALISIS DE FILMES

INDEPENDIENTES:

e INVESTIGACION BIBLIOGRAFICA
e ELABORACION DE GUIONES

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION:
DOS EXAMENES PARCIALES 30%

UN EXAMEN FINAL 10%

EVALUACION CONTINUA 60%. DISTRIBUIDA COMO SIGUE:

PRODUCCIC’)'N DE UN VIDEO — DOCUMENTAL 50%
ELABORACION DE GUIONES 10%




(1))NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: REDACCION
PERIODISTICA IV

(2) CICLO: QUINTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCCO0523

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA:

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO IDENTIFICARA LA IMPORTANCIA DE LOS
GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION EN EL PROCESO DE LA COMUNICACION
SOCIAL. DESARROLLARA LAS HABILIDADES PARA LA ELABORACION DEL ARTICULO
DE OPINION Y LA COLUMNA.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. SOCIEDAD, INFORMACION Y OPINION
1.1 LOS GENEROS: DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS
1.2 LA RELACION ENTRE NOTICIA Y OPINION
1.3 EL ANALISIS Y LA SOCIEDAD

2. EL PODER Y LA OPINION
2.1 ESTADO, GRUPOS DE PODER Y PERIODICOS
2.2 EDITORIAL
2.2.1 DEFINICION
2.2.2 CLASIFICACION
2.2.3 ESTRUCTURA
2.2.4 ESTILO
2.3 LOS MITOS EN EL PERIODISMO

3. LAS RELACIONES PUBLICAS Y EL PERIODISMO
3.1 COLUMNAS DE COMENTARIO
3.1.1 DEFINICION
3.1.2 CLASIFICACION
3.1.3 ESTRUCTURA
3.1.4 ESTILO

4. ESPECIALIZACION Y PERSUASION
4.1 EL ANALISIS DE FONDO
4.1.1 LA EXPOSICION
4.1.2 LA ARGUMENTACION
4.1.3 LA DEMOSTRACION
4.2 ARTICULO DE FONDO
4.2.1 DEFINICION
4.2.2 CLASIFICACION
4.2.3 ESTRUCTURA
4.2.4 ESTILO
4.3 ARTICULO DEDUCTIVO
4.4 ARTICULO INDUCTIVO

5. OTROS GENEROS OPINATIVOS
5.1 RESENA
5.2 CRITICA




(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e DISCUSION EN GRUPOS PEQUENOS
e LECTURAS COMENTADAS
e EXPOSICIONES

INDEPENDIENTES:

ELABORACION DE COLUMNA,
ELABORACION DE UN EDITORIAL
ELABORACION DE UN ARTICULO DE FONDO
CONSULTA BIBLIOGRAFICA

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION:
DOS EXAMENES PARCIALES 25% CADA UNO

UN EXAMEN FINAL 20%

EVALUACION CONTINUA 30%. DISTRIBUIDA COMO SIGUE:
ELABORACION DE COLUMNAS 10%

ELABORACION DE EDITORIALES 10%
ARTICULOS DE FONDO 10%




(1) NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: PROBLEMAS
CONTEMPORANEOS

(2) CICLO: QUINTO CUATRIMESTRE (3) CLAVE DE LA ASIGNATURA
LCC0524

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO, EL ALUMNO AI\[ALIZARA LA ACTUAL SITUACION MUNDIAL
EN LOS ASPECTOS, SOCIAL, ECONOMICO Y POLITICO Y SU ENTORNO
LATINOAMERICANO CON RELACION AL CONTEXTO MEXICANO.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1 PANORAMA MUNDIAL
1.1 PAISES INDUSTRIALIZADOS
1.2 LA IDEOLOGIA SOCIALISTA
1.3 EL MUNDO SUBDESARROLLADO-PAISES EN VIAS DE DESARROLLO (MEXICO)

2 PROBLEMAS ECONOMICOS
2.1 DEUDA EXTERNA
2.2 INFLACION
2.3 PRODUCTIVIDAD
2.4 RECONVERSION INDUSTRIAL
2.5 FENOMENO GLOBALIZACION

3 PROBLEMAS SOCIALES
3.1 IDENTIDAD NACIONAL
3.1.1 TRANSCULTURACION
3.1.2 PENETRACION CULTURAL
3.2 CORRUPCION
3.3 CONFLICTOS ARMADOS

4 CONCLUSIONES Y CONSIDERACIONES FINALES
4.1 PERSPECTIVAS DE LOS PAISES DESARROLLADOS
4.2 PERSPECTIVAS DEL SOCIALISMO
4.3 PERSPECTIVAS DE LOS PAISES EN VIAS DE DESARROLLO (MEXICO)




(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:
MESAS REDONDAS
DISCUSIONES DIRIGIDAS
LECTURA COMENTADA
ANALISIS DE CASOS

INDEPENDIENTES:
e ENSAYOS
e CONSULTA BIBLIOGRAFICA
e REPORTES DE LECTURA

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION
DOS EXAMENES PARCIALES 20% CADA UNO

UN EXAMEN FINAL 20%

EVALUACION CONTINUA 40%. DISTRIBUIDA COMO SIGUE:

ENTREGA DE 3 ENSAYOS 30%
REPORTES DE LECTURA 10%




(1)NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE: MERCADOTECNIA

(2) CICLO: QUINTO CUATRIMESTRE

(3) CLAVE DE LA ASIGNATURA:
LCCO0525

(4) OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

AL TERMINO DEL CURSO EL ALUMNO DOMINARA LOS ELEMENTOS BASICOS DE LA
MERCADOTECNIA Y EVALUARA SU INFLUENCIA DENTRO DE LA COMUNICACION.

(5) TEMAS Y SUBTEMAS

1. INTRODUCCION A LA MERCADOTECNIA

1.1 HISTORIA DE LA MERCADOTECNIA
1.2. TERMINOS DE MERCADOTECNIA
1.3. FILOSOFIA DE LA MERCADOTECNIA

2. EL ENTORNO DE LA MERCADOTECNIA

2.1 EL AMBIENTE DE LA MERCADOTECNIA
2.2 EL MICROAMBIENTE

2.3 EL MACROAMBIENTE

2.4 EL CONSUMIDOR

2.5 EL MERCADO

2.5.1 SEGMENTACION DEL MERCADO
2.5.2 EL MERCADO META

2.6 POSICIONAMIENTO

3. EL MARKETING MIX

3.1 PRODUCTO
3.1.1 CLASIFICACION DE LOS PRODUCTOS
3.1.2 CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO
3.1.3 NIVELES DEL PRODUCTO
3.1.4 INVESTIGACION Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS
3.2 PRECIO
3.2.1 FACTORES A CONSIDERAR EN EL ESTABLECIMIENTO DEL
PRECIO
3.2.2 ESTRATEGIAS DE PRECIOS.
3.3 PLAZA (DISTRIBUCION)
3.3.1 CLASIFICACION
3.3.2 NIVELES DE DISTRIBUCION
3.3.3 LOS INTERMEDIARIOS
3.4. PROMOCION
3.4.1. PUBLICIDAD
3.4.2. RELACIONES PUBLICAS
3.4.3. VENTAS PERSONALES
3.4.4. PROMOCIONES ESPECIALES

. INVESTIGACION DE MERCADOS

4.1. DEFINICION DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS
4.2. FUNCIONES DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS
4.3. APLICACION DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS
4.4. LA TOMA DE DECISIONES

4.5. EL SISTEMA DE INFORMACION DE MERCADOTECNIA




(6) ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE
BAJO LA CONDUCCION DEL DOCENTE:

e LECTURAS COMENTADAS
e ANALISIS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

INDEPENDIENTE:
e INVESTIGACION EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

e ELABORACION DE REPORTES DE INVESTIGACION
e CONSULTA BIBLIOGRAFICA

(7) CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION
DOS EXAMENES PARCIALES 20% CADA UNO

UN EXAMEN FINAL 20%

EVALUACION CONTINUA 40%. DISTRIBUIDA COMO SIGUE:

REALIZACION DE UN CASO PRACTICO 30%
INVESTIGACION EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION 10%




